BUDAPESTI ) ERTEKTSZSDE
BUDAPEST STOCK EXCHANGE

A FIATALOK MEG AKARJAK TANULNI,
HOGYAN KELL OKOSAN BANNI A PENZZEL

"Ez a mai fiatalsag!" - sopankodnak sokan azon, hogy a legujabb kutatasok szerint a fiatalok szamara
egyre fontosabbd valnak az olyan materidlis dolgok, mint a pénz, vagy a meggazdagodds.
Aggodalomra azonban nincs ok: a gyerekek egyszeriien alkalmazkodnak a megvaltozott vilag
megvaltozott kévetelményeihez. A Marketing Centrum tavaly nyaron elvégzett felmérése azt a célt
szolgalta, hogy az Ongondoskodds Alapitvany orszdgos szemléletformalé kampanya megkezdése eldtt
minél jobban megismerje az orszag 22 legjobbnak tartott gimndziumdban tanulo didkjainak
peénzgazdalkodashoz, és az ongondoskodashoz valo viszonyat. A kézvélemény-kutatasi eredmények
kimutattdak, hogy mostanra az ongondoskodasra valo térekvés a vartnal is fontosabb részét képezi a

crer

Mar korabbi, fiatalokkal, kozépiskolasokkal foglalkozo kutatdsok is megmutattdk, hogy valami meg-
valtozott. Az ’Ifjusag 2000’ kutatas 15-29 éves valaszadoéi szamdara ugyan még elsdédleges fontossagu
volt a csalad, de mar a harmadik helyen a jovedelem, a negyediken pedig a pénz szerepelt. A
Marketing Centrum egy 2002-es, az egyetemistak perspektivaképét vizsgald kutatasa pedig arra
vilagitott ra, hogy a fiatalok els6észdmu célja az anyagi biztonsag, a sikert pedig foként az anyagi,
szakmai és baratok toborzésa teriiletén elért eredmények jelentik szamukra. Ugy tiinik, az 0j generacid
tagjai mar levetkézték nagysziileik pénzkezelési szokasait, és nem gondoljak, hogy a dunyha alatt
vagy éppen a parnacihaban tarolt vagyon a legjobb pénziigyi megoldds szamukra. A
meggazdagodasban a didkok mintegy 40 szazaléka szerint a két legfontosabb tulajdonsag az, hogy
valaki tudjon banni a pénzzel, és kreativ legyen. (A megkérdezett didkoknak csak 4 szazaléka
gondolja, hogy a vagyonosodashoz vezet6 ut legfontosabb mérfoldkdve a sporolés lenne.) A sikerrel -
amely ugyan nem feltétleniil azonos a gazdagsaggal, vagy a jomdddal - kapcsolatban is hasonlo
»protestans etikat” lehet tapasztalni az elit gimnaziumok tanuloi kozt. A didkok négytizede vélte ugy,
hogy a sikeresség legfontosabb tényezdje a kemény munka és a szorgalom.

A kutatasokbol az is kideriilt: a didkok kifejezetten optimistak a jovdjiikkel kapcsolatosan.
Kétharmaduk biztosra veszi, hogy husz év mulva jobb gazdasagi helyzetben lesz majd, mint
amilyenben jelenleg a csaladja van. A gimnazistak bizakodasa abban is megnyilvanul, hogy tobbségiik
szerint a meggazdagodas fortélyai igenis is megtanulhatéak. Habar a fiatalok hisznek az 6nerdbdl
torténd, tisztességes gazdagodas lehetdségében (selfmade man képe), tisztdban vannak azzal is, hogy
annak eléréséhez az akaraton és a kemény munkan kiviil masra is sziikségiik lesz. A megkérdezett
gimnazistdk e téren koriilbeliil fele-fele aranyban tulajdonitottak jelentdséget a tanulds folyaman
megszerezhetd tudasnak és a jo pénziigyi érzéknek.



Szerinted meg lehet-e tanulni azt, hogy hogyan kell banni a pénzzel, hogyan kell meggazdagodni?
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A sikerrel, jomoddal kapcsolatos attitiidok a tantargyak népszeriiségére is hatassal vannak. A didkok
felmérték, hogy sikeres érvényesiilésiikhoz elsésorban nem klasszikus miveltségre, hanem praktikus
tudasra van sziikségiik. Ennek megfeleléen egyre nagyobb igény van az 1 tipusa, hasznalhato és
kozvetleniil pénzre valthatd tudasra. A kozépiskolaban megszerezhetd ismeretek koziil legtobben az
idegen nyelvet, az informatikat és a matematikat tartjdk hasznosnak az érvényesiilés, a ,,nagybetiis
¢élet”-beli siker elérése szempontjabol, de a pénziigyi ismereteket is az 6t legfontosabb ismeret kozé
valasztotta a tobbség.

Ez a valtozas persze nem 1) keletli, hiszen mar a kilencvenes évek derekan a kozoktatasban
csokkentették az olyan készségfejlesztd tantargyak szamat mint az ének-zene vagy rajzora és amelyek
rovasara novelték a matematikai, informatikai ismeretekkel foglalkozo tanérak mennyiségét.

Ahhoz, hogy az életben érvényesiilj, mely tantargyak, ismeretek a legfontosabbak az aldbbiak kéziil?
Valaszd ki az 5 legfontosabbat!
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Figyelemre méltd, hogy a didkok nemcsak sohajtoznak a meggazdagodas utan, de tennének is annak
érdekében, hogy valora valtsak almaikat. A felmérések szerint ugyanis a tanuldk mintegy kétharmada
szivesen fogadna, ha iskoldjaban lenne pénzgazdalkodassal kapcsolatos oktatas, fiiggetleniil attol,
hogy milyen mértékben tartjdk a pénzcsinalas fortélyat tanulassal elsajatithatonak. A tudasvagy
ugyanakkor nem meriil itt ki: a didkok nagy része — koriilbeliil haromnegyede - szabadidejébdl aldozna
arra, hogy példaul egy szakkor keretében kozelebbrol megismerkedjen olyan praktikus dolgokkal,
mint egy sajat vallalkozas beinditasa, vagy menedzselése.

A felmérések ravilagitottak arra is, hogy a pénziigyek iranti nyitottsagot nagyban befolyasolja az, hogy
a didkok mit tapasztalnak sajat csaladjukban, illetve milyen mértékben vonjak be o6ket a csaladi
biidzsével kapcsolatos beszélgetésekbe.

Kideriilt, hogy a tanulok mintegy kétharmadaval csak részben beszélik meg sziileik a csalad
pénziigyeit, és csak a megkérdezettek 25%-a allitotta: sziilei a csalad minden pénziigyi problémajat,
dontését megvitatjadk vele. Marpedig koéztudomast, hogy azok lelkesednek legjobban kiilonféle
pénziiggyel, vallalkozas-beinditassal foglalkozé kurzusok irant, akiket teljesen, vagy részben
beavatnak a csaladi kasszaval kapcsolatos megbeszélésekbe.

A didkok pénziigyi ismereteire vonatkozd kérdések elarultak, hogy a pénziigyekkel foglalkozo
szakkoroknek nem kellene nullardl indulva felépiteniiik tananyagukat, ugyanis a harmadikos
gimnazistak nagy része (80 szazalékuk), tokéletesen tisztdban van a ,,részvények”, ,.t6zsde”, valamint
a ,,broker” szavak jelentésével. A kozhaszndlatban forgd, kevéssé ismert szavak kozil példaul az
marfolyamnyereség” jelentését 42, a ,,realhozam”-ét pedig a didkok 23 szazaléka ismerte.

Kozgazdasagi igazsag, hogy a most iskolaba mend gyerekek aktiv életkoruk derekdn a
tarsadalombiztositason  keresztil mar fejenként két nyugdijast kell majd "eltartaniuk”
Magyarorszagon. Ha a kdvetkezd egy-két évtizedben nem sikeriil altalanossa tenni a megtakaritason
alapul6 Ongondoskodéds gondolatat, a mai felnottek kezelhetetlen addsagot hagynak orokil a
kovetkezd generaciokra. Es bar ennek a korosztalynak még nincsenek komoly megtakaritasai - sét,
félretehetd rendszeres bevételei sem - elengedhetetleniil fontos, hogy megismerje, milyen fontos
(nemcsak dnmaga), de az egész tarsadalom szamara is az ongondoskodasra épiil6 életforma.

Ezért az Ongondoskodas Alapitvany most kezdddd, lakossagi pénzgazdilkodasi és befektetési
szokasok megvaltoztatasat célzo kampanya nagy figyelmet fordit a mostani 516 ezer kozépiskolas
didk elérésére. Ahogy azt a Marketing Centrum felmérései is igazoltak, a mostani fiatalok sziileiknél
joval nyitottabbak a modern pénziigyi kultira elsajatitasara. Nincsenek téves informaciodik, rossz
berogzodéseik a pénz- és tOkepiacokkal kapcsolatban. Emellett egyre inkabb 6k a véleményformalok
otthon, a csaladban is. A kampany nem titkolt célja, hogy — a szamitogépes ismeretekhez hasonléan —
a modern pénziigyi kultura is a gyerekeken keresztiil jusson el a csalddokhoz. A fiatalok korében
néhany év alatt kultussza vélt az internet, a mobiltelefon hasznalata. Az Ongondoskodas Alapitvany
szeretné elérni, hogy néhany év alatt kultussza, ,,mend dologga” valjon a pénz iigyes kezelése, a tisz-
tességes gazdagodas is.

Ennek elérése érdekében az Ongondoskodas Alapitvany igyekszik a lehetd legalaposabban
tajékoztatni a tanarokat €s a didkokat is az okos pénzkezelési technikakrol, életkoruknak, és anyagi
lehet6ségeiknek megfeleld befektetési formakrol. Az alapitvany szakérték bevonasaval hamarosan
elkésziti a Sulinet tematikus aloldalat, valamint mindazon oktatasban hasznalhato, témaval foglalkozo
tankonyvek, segédletek, tajékoztatd kiadvanyok pontos tematikajat, amelyek mar akar révid és
kozéptavon is bekeriilhetnek majd a hivatalos tananyagok kozé.

A fiataloknak sz6l6 tajékoztatd anyagok elkészitése azonban csak egy kis részét képezi az
Ongondoskodas Alapitvany most induld, a hazai lakossag pénziigyi kultirajanak fejlesztését, és a
megtakaritas alapti ongondoskodas eszméjét népszeriisit0 kampanyanak. A legnagyobb pénz- és
tokepiaci szerepldk altal timogatott kampany célja, hogy ndvekedjenek a lakossagi megtakaritasok. A
magyarok megtakaritasi €és befektetési kultirdja ugyanis a legelmaradottabb egész Eurdpaban.



Egyediil ndlunk jellemz6, hogy a tobbség egyaltalan nem takarékoskodik. A GfK Piackutatod Intézet
felmérése szerint a felnétt lakossagnak minddssze 41 szazaléka rendelkezik valamilyen
megtakaritassal. A megtakaritasok szerkezete is elavult: a megfelelé hozamot, értékmegérzést
biztositd lehetdségek helyett a tobbség még mindig folydszamlan vagy otthon, a parnacihdban tartja a
pénzét. A GIfK felmérése szerint a megtakaritasok leggyakoribb formaja a forintbetét, a megkérdezettek
65%-a tartja bankbetétben sporolt pénzét. A készpénz népszeriiségét 28%-0s mutatdja igazolja: ez azt
jelenti, hogy mintegy 900 milliard forintot tart otthon mindenfajta hozam reménye nélkiil a lakossag.
Harmadik helyen, 15%-kal az életbiztositas all, majd az értékpapir kovetkezik 9, és az Onkéntes
nyugdijpénztar 7%-kal. A valaszadok kevesebb mint 6t szazaléka fektet devizabetétbe, ingatlanba vagy
befektetési alapba.

A megtakaritadsi szokasok azonban csak alapvetd szemléletvaltozassal modosithatoak. Ezért a
legnagyobb hazai pénz- és tokepiaci szereplok ugy dontdttek, hogy szemléletformald kampanyt
inditanak a megtakaritas alapti 6ngondoskodas eszméjének széles korli népszeriisitése érdekében. A
kampany alapgondolata: mindenki lehet pénzember. Azaz minden ember megtalalhatja az élethelyzetének
megfeleld befektetési és megtakaritasi lehetdségeket, fliggetlentiil attol, hogy hany éves és mennyi pénzt
keres. A kampany nem a pénziigyi és befektetési eszkdzok és termékek oldalardl, hanem a megtakaritasi
célok feldl kozeliti meg az ongondoskodas témajat.

Masként fogalmazva: nem a portfolio, a derivativ iigylet vagy a likviditas fogalma all a kampany kozép-
pontjaban, hanem a csalad, a tanulas, az egészség és a boldog, anyagi biztonsagban leélhetd oregkor.

A szemléletformald kampany célja, hogy a magyar lakossag egyre nagyobb hanyada elgondolkodjon
arrol: miként gondoskodhat felelésen 6nmaga és csaladja biztonsagardl, hogyan hasznalhatja ki a
pénz- és tokepiacok nyujtotta lehetéségeket. Az alapitvany azt kivanja elérni, hogy ,,mindenki 1épjen
egyet elore” az ongondoskodas felé: aki otthon tartja a pénzét, vigye bankba; aki bankszamlan tartja,
valasszon megfelel6 hozamot nytjtd befektetési lehetdséget; aki befektet, keressen az élethelyzetének
és kockazattiird képességének megfelelo termékeket.

A kampanyt finanszirozé6 Ongondoskodas Alapitvanyt 2003-ban a Budapesti Ertéktdzsde alapitotta.
Az alapitvany kuratériumaban és feliigyeld bizottsagdban a pénz- és tokepiacok minden szektora
képviselteti magat. A banki szférat Lantos Csaba, az OTP Bank Rt. vezérigazgato-helyettese, a
biztositokat Horvath Béla az AVIVA Eletbiztositd Rt. vezérigazgatoja, Dr. Kepecs Gabor, az AB-
AEGON Altalanos Biztositd Rt. vezérigazgatdja és Gecser Otto a Credit Suisse Life & Pensions
Biztositd Rt. vezérigazgato-helyettese képviseli. Fatér Gyula, a Budapest Alapkezeld Rt.
vezérigazgatdja a befektetési alapokat, a Budapesti Ertéktézsdét Horvath Zsolt vezérigazgatd, mig a
kibocsatoi oldalt Straub Elek, a Matav Rt. elndk-vezérigazgatdja reprezentalja. A brokercégek
oldalarél a kuratoriumban Jaksity Gyorgy, a Concorde Ertékpapir Rt. i{igyvezeté igazgatdja és
Cselovszki Robert, az Erste Bank Befektetési Rt. vezérigazgatoja van jelen. A kuratoérium elndki
feladatait Simor Andras, a Deloitte Rt. elnoke latja el.

"Az alapitvany marketingje nem kiilonbozik mas termékek, vagy szolgaltatdsok marketingjétol.
Egyszerilien, értelmesen, jol, és féleg nagyon olcson kell megfogalmazni céljainkat, hogy kozérthetd
legyen. Mindenkit az dngondoskodasra szeretnénk batoritani" - fogalmaz Gecser Otto, a Credit Suisse
Life & Pensions vezérigazgato-helyettese. Véleménye szerint az alapitvanyi munkdban az
elkovetkezendd 3 év legfontosabb feladata, hogy a lehetd legtobb emberhez eljusson a nonprofit
szervezet szlogene: gondoskodom, tehat vagyok!
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